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Tagliche Nachrichten aus der Region

Ihre regionale Wochenzeitung
Ihr lokales Nachrichtenportal!

Ob Print oder
Online — mit uns in
lhrer Region immer
gut informiert!

ousien

Super Tipp Medien GmbH
FriedrichstraBe 168 - 42551 Velbert - Telefon 02051 28 80-0 - anzeigen@supertipp-online.de - www.supertipp-online.de




Ausgaben Ortspreis Grundpreis Auflage
4 farbig 4 farbig

Niederberg
Kombi Vel/Hei/Wiil

Velbert
Heiligenhaus
Wiilfrath
Essen-Werden*
Mettmann

Ratingen

Kombirabatte:

2. Ausgaben ./. 15 %
3. Ausgaben ./. 18 %
4. Ausgaben ./.21 %
5.Ausgaben ./. 24 %

3,20 €

1,90 €
134 €
1,38 €
1,34 €
1,75 €

3,20 €

Beilagenpreise:

Ortspreis bis 20 g 57 €
Grundpreis bis20g 67 €
je weitere 10 g +5,50 €

3,77 € 69.100
2,24 € 43.300
1,58 € 14.000
1,62 € 11.800
1,58 € 10.700
2,06 € 20.300
3,77 € 54.470

Satzkostenpauschale:
Bis 200 mm: 7,50 €
Ab 201 mm: 12,50 €

Alle Preise zuziiglich MwsSt.
* nur Direktverteilung

Preise, Satzspiegel

Malstaffel:
bei Abnahme innerhalb eines
Jahres von mindestens:

6 Anzeigen 5%
12 Anzeigen 10 %
24 Anzeigen 15 %
48 Anzeigen 20 %
Mengenstaffel:

bei Abnahme innerhalb eines
Jahres von mindestens:

5.000 mm 10 %
10.000 mm 15 %
20.000 mm 20 %
ab 30.000 mm n.V.

Titelanzeigen:
Aufschlag 50 %,
TitelfuB 7spaltig, 100 mm

Weitere Sonderplatzierungen
auf Anfrage, Aufschlag 20 %
(rabattfahig)

Super Tipp Medien GmbH

Erscheinungsweise:
wochentlich Samstag
(Schieberecht an Feiertagen)

Anzeigenschluss:
Mittwoch 13.00 Uhr

Druckunterlagenschluss:
Mittwoch 14.00 Uhr

Beilagen:
Auftragserteilung bis
Mittwoch 12.00 Uhr,
Handbeilagen miissen
gebiindelt geliefert werden

Satzspiegel: Berliner Format
Seitenhéhe: 430 mm
Seitenbreite: 287 mm / 7spaltig

1/1 Seite: 3010 mm
einspaltig: 38 mm
zweispaltig: 79 mm
dreispaltig: 120 mm
vierspaltig: 161 mm
funfspaltig: 202 mm
sechsspaltig: 243 mm
siebenspaltig: 287 mm

FriedrichstraBe 168 - 42551 Velbert - Telefon 02051 28 80-0 - anzeigen@supertipp-online.de - www.supertipp-online.de




Beilagen, Druckunterlagen, Zahlungsbedingungen

Beilagen

Letzter Riicktrittstermin:

8 Tage vor Erscheinen. Bei kurzfris-
tigen Ruicktritten ist der Verlag be-
rechtigt, 25 % der Auftragssumme
als Schadenersatz zu berechnen,
ohne einen Schaden im Einzelnen
nachweisen zu miissen.

Preise:

bis 209 57 € Ortspreis (Grundpreis
67 €) je weitere 10g

5,50 € pro Tausend (nicht rabattfahig)
Auftragserteilung bis Mittwoch
12.00 Uhr.

Wir empfehlen eine Mehranliefe-
rung von mind. 1 % der Beilagen-
menge als technische Reserve.

FriedrichstraBe 168

Druckverfahren: Rollenoffset
Digitale Druckunterlagen:

Farbigkeit: Gedruckt wird nach
4c-Euroskala. Zusatzfarben nach HKS-
Farbfécher Z fiir den Zeitungsdruck
werden durch den Zusammendruck
aus den Skalenfarben Cyan, Magenta,
Yellow und Schwarz erreicht. Ab-
weichende Farben nur auf Anfrage.
Abweichungen geringflgiger Art in
Passer und Ton berechtigen nicht zu
Ersatz oder Minderungsanspruch.

Datenformat: Bevorzugt werden
Acrobat-4-kompatible PDF-Dateien
(PDF 1.3) oder EPS-Dateien, jeweils
mit eingebetteten oder in Pfade
gewandelten Schriften. Auf JPEGkom-
primierte Bilder in EPS-Dateien sollte
verzichtet werden. Die Daten diirfen
nicht vor-/farbsepariert sein, sondern
miissen als Composite vorliegen.
Bilder sollten mit dem bei der

IFRA (www.ifra.com) erhaltlichen
ICC-Profil , 1SOnewspaper26v4.icc”

separiert, d. h. von RGB nach CMYK
umgewandelt werden. Die Summe der
4 Skalenfarben darf 240 % in neutra-
len Bildtiefen nicht iberschreiten.

Auflésung: Halbtonbilder bendtigen
eine Auflésung von 250 dpi, Strichbil-
der eine Auflésung von 1270 dpi.

Strichstarke:
Negativstriche mind. 0,15 mm;
Positivstriche mind. 0,10 mm.

Andrucke: Fiir 4c-Anzeigen wird
zusatzlich ein farbverbindlicher Andruck
benétigt. Liegt dieser nicht terminge-
recht vor, kann die Farbverbindlichkeit
nicht gewahrleistet werden.

Folgende Angaben

sind mitzuliefern:

e Kundenname

e Erscheinungstag

e Erstellungsprogramm mit
Versions-Nummer

* AnzeigengroBe und ggf. Farbigkeit
(mit konkreter Farbangabe)

Super Tipp Medien GmbH

e Ansprechpartner mit
Telefonnummer fiir Riickfragen

Zahlungsbedingungen:
Bei Rechnungserhalt zahlbar
rein netto innerhalb 7 Tagen.

NEUE Bankverbindung:
Deutsche Bank

IBAN: DE33 3307 0024 0328 0104 00
BIC: DEUTDEDBWUP

Bitte beachten Sie unsere neue
zusatzliche Bankverbindung:
IBAN: DE56 3345 0000 0034 3755 01
BIC: WELADED1VEL

Geschéaftsbedingungen:

Es gelten die Allgemeinen Geschafts-
bedingungen und die zusatzlichen
Geschaftsbedingungen des Verlages.

Anlieferadresse:
Druck- und Pressehaus Naumann
GmbH & Co. KG |
Gutenbergstralie 1, ‘
63571 Gelnhausen

- 42551 Velbert - Telefon 02051 28 80-0 - anzeigen@supertipp-online.de - www.supertipp-online.de




6 Online-Kennzahlen
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nd entdecken

Gesamtzahl Sitzungen: ~ 1,26 Millionen

Gesamtzahl Nutzer: = 720.000

Mobile Desktop
91% 9%

Besucherzahlen im Jahr 2025

/

Super Tipp Medien GmbH
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Online-Werbung

Content Banner

= .
=
I Top Banner

e i

Content Banner

Top Banner Content Banner

Format 730 x 90 Pixel Format 640 x 100 Pixel

Kosten 2 Wochen 152,00 € Kosten 2 Wochen 174,00 €
4 Wochen 261,00 € 4 Wochen 325,00 €
8 Wochen 488,00 € 8 Wochen 615,00 €

Super Tipp Medien GmbH

FriedrichstraBe 168 - 42551 Velbert - Telefon 02051 28 80-0 - anzeigen@supertipp-online.de - www.supertipp-online.de



Digitalisierung lhrer Printanzeige

Ihre Vorteile im Uberblick

Wir sorgen fiir (mehr) Kundenkontakt Unsere Leistung fiir Sie

e Gedruckt erscheint lhre Anzeige am e Professionelle Digitalisierung e Eine interaktive Anzeige mit echtem
Veroffentlichungstag — digital hat sie eine von Sonderverdffentlichungen, funktionalem Mehrwert.
Laufzeit von einer Woche. Kollektiven und Printanzeigen
* Mouseover-Effekt vergroBert lhre
e Zeitungsleser und Online-User — ab sofort erreichen o Ubersichtliche Darstellung der Anzeige bereits auf der Seite.
Sie mit Ihrer Botschaft beide Zielgruppen ohne verschiedenen Themen unter
zusatzlichen Aufwand. www.supertipp-online.de o Ein Klick 6ffnet eine conversionstarke

Mini-Landingpage mit zahlreichen

Moaglichkeiten zur Kontaktaufnahme
wie Website-Verlinkung oder Telefon-Link
zum automatischen Rufaufbau.

o Weitere Informationen wie
Offnungszeiten, Google-Maps-Eintrag €

RASEND SCHNELLE ) Alles natiirlich
SN ll;[N*ews¥aus der Region! : . __ .
responsive fiir die .
. e Kostenloser Eintrag
( optlmale Darstellung in unserem Marktplatz.
auf mobilen

\\ngeréten!

GEMEINSAM FUR DIE REGIO

KAUF LOKZ

Super Tipp Medien GmbH
FriedrichstraBe 168 - 42551 Velbert - Telefon 02051 28 80-0 - anzeigen@supertipp-online.de - www.supertipp-online.de



Stellenmarkt

Essen-Werden
. " . . . . Langenbeys
unsere Rubrikenmarkte im Verteilgebiet des Super Tipps: Velbert

Ortspreis 3,63 € -
Grundpreis 4,27 €

Neviges

DUSSELDORF

Gewerbliche Kleinanzeigen

Gewerbliche Kleinanzeigen werden nach Zeilen abgerechnet.
Die ersten 3 Zeilen kosten 14,00 €, jede weitere Zeile 3,00 €.
Preise zzgl. Mehrwertsteuer.

Erscheinungsweise:  wdchentlich Samstag o

(Schieberecht an Feiertagen) B Verteilgebiet Super Tipp

. . . Nachrichtenportal Super Tipp - lokal
Anzeigenschluss: Mittwoch 13.00 Uhr Nachrichtenportal Super Tipp - Rhein-Ruhr

Super Tipp Medien GmbH

FriedrichstraBe 168 - 42551 Velbert - Telefon 02051 28 80-0 - anzeigen@supertipp-online.de - www.supertipp-online.de



Stellenmarkt & MW &)

Die'regionale'Online=Jobborsetdes SuperTipps

Maximieren Sie die Reichweite lhrer Print-Stellenanzeige mit unserer Print-Online-Kombination!
Erreichen Sie noch mehr qualifizierte Bewerbende sowohl in lhrer Region
als auch iiber das Verbreitungsgebiet der Zeitung hinaus.

Online Upgrade zu lhrer Anzeige > 300 € Anzeigenwert (netto) Add-On Top-Job
¢ Automatische Verlangerung Ihrer Printanzeige fiir 30 Tage auf myjob.de Weniger ist mehr — aber bei Plat-
¢ Individuelle Darstellung Ihrer Printanzeige im Hybrid-Design zierungen im Web ist das Gegenteil

(optimiert fiir alle Endgerate) und SEO-optimiert
e Kostenlos Jobs per E-Mail an interessierte Bewerbende
e |hr Firmenlogo in der Ergebnisliste
e Direkte Verlinkungen zu Ihrer Website

Preis fiir 30 Tage: 20% zum Auftragswert

Online Upgrade zu lhrer Anzeige < 300 € Anzeigenwert (netto)

e Optionale Verlangerung lhrer Printanzeige fiir 30 Tage auf myjob.de
e Individuelle Darstellung lhrer Printanzeige im Hybrid-Design

(optimiert fir alle Endgerate) und SEO-optimiert
* Kostenlos Jobs per E-Mail an interessierte Bewerbende
e |hr Firmenlogo in der Ergebnisliste
e Direkte Verlinkungen zu lhrer Website

Preis fiir 30 Tage: pauschal 60,- € zzgl. MwSt

Super Tipp Medien GmbH

der Fall: Wenn lhr Stellenangebot
auffallen soll, bieten wir die Option
Top-Job auf myjob.de.

Dieses Add-On bietet zwei Vorteile,
zum einen steht Ihr Stellenange-
bot in der Ergebnisliste weit oben
und lhr Unternehmen gewinnt an
Aufmerksamkeit.

Zum anderen wird der Traffic auf lhr
Angebot erhéht und damit auch die
Bewerber-Response!

30 Tage Laufzeit Top-Job:
149,00 €* zzgl. MwSt.

FriedrichstraBe 168 - 42551 Velbert - Telefon 02051 28 80-0 - anzeigen@supertipp-online.de - www.supertipp-online.de




Ansprechpartner

Markus Echternach Laura Dlugosch

Geschéftsfihrung Mahnwesen / Verwaltung

020512880-0 02051 2880-0

echternach@supertipp-online.de zentrale@supertipp-online.de
Martin Wachhold Elena Glindemann

Verlagsleitung Auszubildende

0205128 80 - 22 02051 28 80 0

wachhold@supertipp-online.de glindemann@supertipp-online.de

Oliver Vogel

Mediaberater fiir Velbert, Heiligenhaus und
Sonderprodukte

020512880 - 29
vogel@supertipp-online.de

Ulrich PreuBer

Mediaberater
0205128 80 - 28
ulrich.preusser@supertipp-online.de

Super Tipp Medien GmbH
FriedrichstraBe 168 - 42551 Velbert - Telefon 02051 28 80-0 - anzeigen@supertipp-online.de - www.supertipp-online.de



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

hafrchadi

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden All Gescl ist der
Vertrag {iber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder
sonstigen Interessenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingergumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die
erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer
2 genannten Frist auch {iber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu er-
statten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich
des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend
in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschlage gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tibliche,
tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber
14 Tage nach Vero?fentllchung der Anzeige Gbersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der
Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichtim
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Be-
zahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

15. Der Verlag ||efert mit der Rechnung auf Wunsch elnen Anzelgenbeleg Je nach Art und Umfang

6. Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in &
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriickli-
chen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen er-
kennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrége — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — und Beilagenauftrége wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetz oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt oder deren Verdffentlichung fiir den

des ges werden hnitte, oder vollstandige Belegnum-
mem geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechts-
verbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten filr die Anlieferung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewtinsch-
te oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenmlnderung kann bel elnem Abschluss uber mehrere Anzeigen ein Anspruch
auf P ung itet werden. Prei priiche sind ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmannes an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf
gen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingénge auf Ziffern-

Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrége, die bei Geschaftsstellen, I [len oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Mu-
sters der Beilage und deren Billigung hindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber
unverziiglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzei und eil ffreier Druck oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die filr den belegten
Titel iibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserllchem unrichtigem oder bei nlch(
vollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zaf oder eine
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmab, in dem der Zweck der Anzeige beelntrachtlgtwurde Lasst
der Verlag eine ihm hierfiir angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige emeut nicht

ifrei, so hat der Auft ein Recht auf Zahl ind ung oder Riickgangigmachung
des Auftrages Schad iche aus positiver F ), Verschulden bei Ver-
tragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragsertellung ausge-
schlossen; Schadenersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit des Verlegers, seines gesetz-
lichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen
des Fehlens zugesicherter Elgenschaf%en bleibt unberdhrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr
haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den
{ibrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach
auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt

'
99

anzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.
Dem Verlag kann einzelvertraglich das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote
anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu offnen. Briefe, die das zulassige Format
DIN A4 (Gewicht 100 g) berschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Packchen
sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegen-
nahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der
Auftraggeber die dabei osten (it

19. Die Druck werden nur auf k g an den Auftraggeber zuriickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

q .

20. Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Per-
sonen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Ge-
richtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist
der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, zum
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Gel ich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusétzliche Geschéftshedingungen des Verlages

a) #eue Preislisten treten zum Gilltigkeitsstichtag in Kraft. Dies gilt auch fiir laufende Abschluss-
Auftrége.

b) Bei Konkurs oder Zwangsvergleich erlischt jeder Anspruch auf Nachlass.

<) Der Verlag behdlt sich das Recht vor, fiir besondere oder Auftragsbedi

sowie fiir Anzeigen in Sonderbeil oder Kollektiven Sonderpreise und Sonderformate entspre-
chend den besonderen Gegebenheiten zu vereinbaren. Ebenso sind ab einer Jahresauftragsmenge
von 30.000 mm vertragliche Sondervereinbarungen maglich.

Werhef

d) Bei Auftragserteilung tiber erfolgt die Annahme und Berechnung zu den
jeweiligen Grundpreisen. Bei Auftragserteilung ohne Einschaltung von Werbungsmittlem erfolgen
Annahme und Berechnung zu den jeweiligen Direktpreisen.

e) Ein Anspruch auf Kundenrabatte besteht nur bei Abschluss eines inserentenbezogenen Jahres-
auftrages. Fiir jede Ausgabe oder Kombination ist ein gesonderter Abschluss zu tatigen, wobei
Abschluss-Unter-/Teilausgaben ebenfalls rabattiert werden, aber zur Abschlusserfiillung nicht
mitzahlen.

f) Platzierungsvorschriften, wonach Anzeigen an einem bestimmten Platz erscheinen sollen, wer-
den vom Verlag nur als Wunsch, nicht als Bedingung eines Auftrags entgegengenommen.

g) Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen mit begrenzter Reichweite auch in anderen Ausgaben
erscheinen zu lassen,wenn dies zu einer technischen Vereinfachung fiihrt. Gleiches gilt auch fiir
die Veroffentlichung im Internet.

h) Bei fernmiindlich auf
bei undeutlich gesct
keit der Wiedergabe.

i) Anspriiche bei fehlerhaften Wlederholungsanze\gen sind dann ausgeschlossen wenn der In-
serent die Mdglichkeit hatte, vor Druck hluss der nachstfol Ausgabe auf den
Fehler hinzuweisen.

Anzeigen bzw. fernmiindlich | ovie
kripten Gbernimmt der Verlag keine Haftung fur die Rlchug

j) Abbestellungen miissen schriftlich oder unter Vorlage eines Ausweises erfolgen und bis zum
Riicktrittsschluss, der u. U. auch vor Anzeigenschluss liegt, vorliegen. Bei Abbestellung von Anzei-
gen kann der Verlag die in der Druckvorstufe entstandenen Kosten berechnen.

knappung entbind

k) Félle hoherer Gewalt wie auch A oder Rohstoffi
den Verlag von der Verpflichtung auf Erfullung von Auftrégen und Leistung von Schadenersatz.

1) Der Verlag iibernimmt keinerlei Verantwortung filr rechtliche Zulassigkeit und sachgemaBe
Inhalte von Anzeigen und Beilagen sowie fiir die Abfassung von Anzeigentexten. Der Auftrag-
geber steht fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfiigung
gestellten Text- und Bildunterlagen ein; dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen
Dritter freizustellen. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die
Kosten der Verdffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen
der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils giiltigen
Anzeigentarifs.

m) Der Verlag beansprucht fiir die von ihm gestalteten Anzeigen Urheberrecht. Anderweitige
Veréffentlichungen bedtirfen der Genehmigung des Verlages.

n) Im Rahmen der Geschaftsbedingungen bekannt gewordene Daten werden EDV-gestiitzt bear-
beitet und gespeichert. Die Daten werden zu keinen anderen Zwecken als zu den Vertragszwecken
verwendet (gemaB § 33, Absatz 1 und § 34 Absatz 1 Bundesdatenschutzgesetz).

0) Alle Geschaftsbedingungen, die den Bereich Druckunterlagen oder Probeabziige betreffen,
gelten auch fiir per Femilbertragung iibermittelte oder auf Datentragern zur Verfiigung gestellte
digitale Datensétze.

p) Bei Farbanzeigen, die ohne Farb-Proof geliefert werden, sowie bei unerwiinschten Druckre-
sultaten, die auf eine Abweichung der Vorgaben des Verlages zur Ubermittlung von digitalen
Datensatzen beruhen, sind Preisminderungen ausgeschlossen.

() Beanstandungen und Reklamationen iiber eine nicht vertragsgerechte Ausfiihrung einer Vertei-
lung auch von Beilagen/Werbeprospekten konnen nur beriicksichtigt werden, wenn sie innerhalb
von drei Werktagen nach der entsprechenden Verteilung mit konkreten Hinweisen zu Ort, StraBe
und Anschrift sowie einer kurzen Beschreibung der Umsténde beim Verlag eingehen. Begriindete
Beanstandungen bestehen, wenn ganze StraBenzige oder Verteilgebiete nachweislich nicht ver-
teilt wurden. Wie allgemein iiblich gelten hierbei bis zu 5% nicht verteilter Exemplare, Beilagen/
Werbeprospekte bezogen auf die Gesamtanzahl nicht als Mangel.

1) Bei Beilagen/Werbeprospekten unterschiedlicher Firmen, welche bereits ineinander gesteckt
angeliefert werden, zahlt jede dieser Beilagen/Werbeprospekte einzeln und wird einzeln nach
Preisliste abgerechnet.

s) Mit Erteilung des i fti bzw. Beil fti erkennt der Auftraggeber die
Preisliste, die AIIgemelnen und Zusétzlichen Geschaf‘tsbedlngungen des Verlages an. Die zusdtz-
lichen Geschift gehen im Zweif vor.




So erreichen Sie uns )ﬁ RO MEDIENGRUPPE
- [

Eine Firmengruppe. Unendliche Moglichkeiten.

Die Super Tipp Medien GmbH ist Mitglied der EGRO Mediengruppe. Ob Direktvertrieb, Anzeigenzeitung oder
Medienagentur — wir sind erfolgreich, weil wir lieben, was wir tun: Menschen mit Werbung zu verbinden.
Langjahrige nationale Erfahrung, aber auch die lokale Expertise ihrer vielen kleineren und groBeren Familien-
Mitglieder machen den Erfolg unserer Gruppe aus. Wer wie wir (iber eigene regionale journalistische Netzwerke,
Verteilstrukturen und kreative Képfe verfiigt, weil, worauf es ankommt, um am Markt erfolgreich zu sein: lokal,
regional, deutschlandweit.

Weitere Infos unter: egro-mediengruppe.de

Super Tipp Medien GmbH

FriedrichstraBe 168 Telefon 02051 28 80-0 E-Mail anzeigen@supertipp-online.de
42551 Velbert www.supertipp-online.de




salelocal ..

ONLINE IST DA, WO DEINE KUNDEN SIND.

Deine Print-Anzeige bringt Reichweite. Online erreichst du die Menschen,
die jetzt gerade nach dir suchen oder empfanglich fur dein Angebot sind.

@« Einfach | @ Kl-optimiert | # Lokal

HOT DEAL

+20% Aufschlag fiir
lhre Print Anzeige.

Gleiche Botschaft, neue Reichweite.




DEINE ONLINE-KAMPAGNEN - TRANSPARENT & PLANBAR

Wahle die Kanale, die zu deinem Geschaft passen - wir kiimmern uns um den Rest.

N

SEARCH ADS

Gefunden werden, wenn
es darauf ankommt

Deine Anzeige erscheint genau dann,
wenn ein Kunde nach deiner Dienstleis-
tung sucht - nicht friiher, nicht spater.

Laufzeit: 6-12 Monate
Investment: ab 150 € pro Monat
Werbebudget: mind. 5 € pro Tag

Ideal fiir: Handwerk, Dienstleistungen,
lokale Anbieter

o] £/

SICHTBAR

sein, wo deine
Kunden sind

Prasentiere dein Unternehmen und dein
Leistungsspektrum dort, wo Aufmerk-
samkeit entsteht.

Laufzeit: 1-3 Monate
Investment: ab 150 € pro Monat
und Plattform

Werbebudget: mind. 5 € pro Tag
pro Netzwerk

Ideal fiir: Aktionen, Events, Angebote,
Sichtbarkeit

® DAS WERBEBUDGET:
Fir optimale Ergebnisse brauchen wir mindestens 5 € pro Tag und Netzwerk. Google, Facebook und Instagram konnen beliebig

salelocal .

¢ JOBFUNNEL

Die richtigen Mitarbeiter
finden

Fachkraftemangel? Nicht mit uns. Mit ge-
zielten Recruiting-Kampagnen auf Face-

book und Instagram erreichst du potenzi-
elle Mitarbeiter dort, wo sie sich aufhalten.

Laufzeit: 3 Monate
Investment: ab 1.650 €
Inklusive: Mobiloptimiertes
Kurzinterview

Ideal fiir: Fachkraftemangel, zu
besetzende Stellen, Azubisuche

kombiniert werden - du entscheidest mit deinem Berater, wo dein Budget am besten wirkt. Unsere Kl tiberwacht deine
Kampagne 24/7 - automatisch und ohne zusatzlichen Aufwand fir dich.




Du bist sichtbar, wenn es zahlt

Bei Google erscheinst du, wenn jemand
aktiv nach deiner Leistung sucht - z.B.
.Dachdecker in meiner Nahe" oder ,Fri-
seur Termin heute”.

Auf Facebook und Instagram erreichst
du Menschen, die noch gar nicht wis-
sen, dass sie dein Angebot brauchen -
aber genau im richtigen Moment darauf
aufmerksam werden.

WARUM BRAUCHST DU ONLINE-KAMPAGNEN?

Du zahlst nur fiir Ergebnisse

Keine Streuverluste wie bei klassischer
Werbung. Deine Anzeige wird nur Men-
schen gezeigt, die zu deinem Angebot
passen - regional, zeitlich, thematisch.
Du legst dein Budget fest - unsere
kunstliche Intelligenz sorgt dafiir, dass
es dort eingesetzt wird, wo es am meis-
ten bringt.

local ..

Du erreichst eine andere Zielgruppe
Print erreicht Leser. Online erreicht
Suchende, Scroller und aktiv Interes-
sierte.

Gemeinsam decken sie das komplette
Spektrum ab - und du verlierst keine
potenziellen Kunden mehr.

Online-Kampagnen ergénzen deine Print-Strategie perfekt: Wahrend deine Anzeige in der Zeitung Bekanntheit schafft, sorgen Google,
Facebook und Instagram dafiir, dass du gefunden wirst - von Menschen, die jetzt gerade eine Entscheidung treffen.



WARUM MIT UNS MACHEN?

Weil du dich um dein Geschaft kiimmern sollst - nicht um Kampagnen-Management.

v p @
1. Ein Ansprechpartner fiir alles 2. Kiinstliche Intelligenz arbeitet fiir dich
Du kennst bereits deinen Medienberater fiir Unsere Kl Giberwacht deine Kampagnen 24 Stun-
Print-Anzeigen? Perfekt - genau dieser Kontakt den am Tag, 7 Tage die Woche. Sie erkennt auto-
kiimmert sich auch um deine Online-Kampa- matisch, welche Zielgruppen am besten reagieren,

gnen. Keine neuen Vertrage, keine fremden passt Budgets an und optimiert deine Anzeigen
Agenturen, kein Agentur-Blabla. taglich - ohne zusatzlichen Aufwand fiir dich.

Du hast alles aus einer Hand - von der Beratung Das bedeutet: Mehr Klicks, weniger Streuver-
bis zur Umsetzung. luste, bessere Ergebnisse.

LA Al i g

3. Marketing-Mix-Beratung aus einer Hand 4. Keine versteckten Kosten

Print, Google, Facebook, Instagram - wir beraten Du weif3t von Anfang an, was du investierst. Und
dich, welcher Mix flir dein Unternehmen am bes- wir starten schnell - ohne wochenlange Mee-
ten funktioniert. Du bekommst eine Strategie, tings oder komplizierte Freigabeprozesse.

keinen Produktkatalog. Wir wollen, dass du lang- Klotzen, nicht kleckern. Wir helfen beim Zusam-
fristig Erfolg hast - unsere Beratung héangt nicht mentragen der benétigten Dinge und machen
davon ab, wie viel Budget du einsetzen kannst. uns umgehend an die Umsetzung.




WAS HILFT DIR DIE KUNSTLICHE INTELLIGENZ

Die Kl ist dein digitaler Kampagnen-Manager - rund um die Uhr im Einsatz.

Sie lernt taglich dazu
Welche Anzeigen funktionieren? Welche Zielgruppen re-

agieren? Welche Suchbegriffe bringen Ergebnisse? Die Ki
analysiert die Daten und passt sich automatisch an.

Sie optimiert rund um die Uhr
Wahrend du schléfst, arbeitet die KI weiter.

Sie verschiebt Budget dorthin, wo es am meisten bringt -
automatisch, ohne dass du eingreifen musst.

Sie verhindert Verschwendung
Anzeigen, die nicht funktionieren, werden gestoppt.
Erfolgreiche werden verstarkt.

So wird dein Budget immer dort eingesetzt, wo es die bes-
ten Ergebnisse erzielt.

Du brauchst keine Vorkenntnisse
—~- Die Kl libernimmt das, was friiher Marketing-Experten ma-
E&‘- nuell gemacht haben.
Du musst dich um nichts kiimmern - und bekommst trotz-
dem Top-Ergebnisse



Bereit fiir mehr Sichtbarkeit?

s a I c I o cq I dc Hast du noch Fragen oder mochtest

du direkt starten?

Salelocal ist eine Marke der sinext®

- Unternehmen der:
): EGRO MEDIENGRUPPE

Super? 7.7

Kontakt




